


VELIČINA PODUZEĆA PREMA 

BROJU ZAPOSLENIH
DJELATNOST

KARAKTERISTIKE UZORKA
UKUPNO: 185 ISPITANIKA
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ŠTO SU ZA VAŠE PODUZEĆE GLAVNI MOTIVI (POTENCIJALNE) 

DIGITALNE TRANSFORMACIJE POSLOVANJA?

MOTIVI ZA DIGITALNU TRANSFORMACIJU PREMA SEKTORU
POVEĆANJE PRODUKTIVNOSTI KAO MOTIV DOMINIRA U PROIZVODNOM SEKTORU, I U PODRUČJU POSLOVNIH USLUGA. 

RAZVOJ NOVIH POSLOVNIH MODELA NAJISTAKNUTIJI JE U ICT-U. U SEKTORU TRGOVINE PRISUTNA SU SVA TRI MOTIVA, IAKO 

JE ISPUNJAVANJE OČEKIVANJA KORISNIKA PRISUTNIJE NEGO OSTALI MOTIVI. 
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Povećanje  produktivnosti Razvoj novih, digitalnih poslovnih modela i generiranje prihoda Lakše i bolje ispunjavanje očekivanja korisnika/kupaca
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