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Peta GRI Globalna konferencija

• Globalna inicijativa za izvještavanje (GRI) 
– krovna, nezavisna međunarodna 
standardizacijska organizacija u području 
nefinancijskog izvještavanja

• Od 2015. godine 7.500 organizacija diljem 
svijeta koristi GRI smjernice pri izvještavanju 
o održivosti

• GRI2016 – Empowering Sustainable
Decisions



Peta GRI Globalna konferencija

Glavne ovogodišnje teme:

• Dosadašnji uspjesi i budući trendovi

• Korištenje podataka o održivosti s ciljem 
globalnih promjena

• Utjecaj zakonodavnog okvira (EU Direktiva)

• Transparentnost i povjerenje

• Novi GRI Standardi (listopad 2016.)



Socio-ekonomsko okruženje u RH

To some people, the idea of corporations acting in socially responsible ways would

seem paradoxical. If the raison d’être for corporations is to maximize profit and

shareholder value as best they can, then it stands to reason that corporations will do

whatever it takes to achieve this goal.

Campbell, (2006)

Trenutno socio-ekonomsko okruženje karakterizira:

• povećana potreba za transparentnim i odgovornim poslovanjem i 

investicijama (financijska kriza, ICT revolucija)

• Europska unija je donijela Direktivu 2014/95/EU o obveznom 

nefinancijskom izvještavanju poduzeća

• više od trećine poduzeća s liste Fortune Global 500 objavljuje izvještaje o 

društvenoj odgovornosti1

• nepostojanje modela primjene društveno odgovornih strategija u RH

poduzeća

1 GRI (2015) 5



Što je nefinancijsko izvještavanje?

Komercijalni pojmovi 
(kronološkim redom 
razvoja)
• Izvještaj o zaposlenicima,

• Društveni izvještaj,

• Izvještaj o zajednici,

• Izvještaj o zdravlju, 

• Izvještaj o sigurnosti i okolišu,

• Izvještaj Triple bottom Line 

• Izvještaj o održivu razvoju

• Izvještaj o društvenoj
odgovornosti poduzeća

Zakonodavni pojam 

Izvor: RRIF br. 12/15., str. 46



Definicija 

Nefinancijski izvještaj od poduzetnika zahtijeva

detaljnije objavljivanje informacija vezane za 

razvoj i uspješnost poduzeća te utjecaj njegova

poslovanja koji se odnosi barem na okolišna, 

društvena i kadrovska pitanja te pitanja u vezi s 

poštovanjem ljudskih prava, borbom protiv

korupcije i podmićivanjem.

Direktiva 2014/95/EU 



Obveznici objavljivanja nefinancijskih informacija

Izvor: RRIF br. 12/15., str. 49



Izvor:Večernji list, svibanj, 2016 



Direktiva 2014/95/EU 

• Europska unija želi postaviti standard na svjetskoj razini

• Izbjegnut preskriptivizam, osigurana fleksibilnost

We’ve given it spirit for your benefit

• Prve izvještaje očekujemo u 2018. nakon čega će Direktiva 
biti revidirana

• Glavni je cilj da kompanije prihvate održivi razvoj i 
doprinesu promjenama

• Osigurati da se srednja i mala poduzeća postupno upoznaju 
s DOP-om i nefinancijskim izvještavanjem



Zašto naglasak na mala i srednja

poduzeća?

Nefinancijski bi izvještaj trebao također

sadržavati informacije iz provedene analize

lanca nabave i lanca podugovaratelja poduzeća

kako bi se identificirali, spriječili i ublažili

postojeći ili mogući negativni učinci na

poslovanje.

Prema st. 6. Direktive 2014/95/EU 



Benefiti nefinancijskog izvještavanja

• Dugoročno planiranje i ulaganje

• Osigurava definiranje rizika, negativnih utjecaja i 
vašeg utjecaja na druge

• Praćenje vlastitog napretka i društvenog utjecaja

• Mogućnost za ispričati svoju priču – i dobro, i 
loše

• Prilika, ne obveza

• Komunikacija, ne uljepšana slikovnica

• Ostvarivanje dvosmjerne komunikacije s 
okruženjem



Benefiti nefinancijskog izvještavanja

• Odredite ono što vam je važno kako biste 

pisali o onome što vam je važno

• Dajete primjer drugima

• Transparentnost

• Rad na imidžu, ne impresioniranje

• Bolji ekonomski pokazatelji

Market cannot reward what it doesn’t know

about



Još jedan motiv...

Cilj je izvještavanja o nefinancijskim informacijama

ili izvještavanje o društvenoj odgovornosti povećati

transparentnost i usporedivost poduzetnika, 

međutim, međunarodnim okvirima za izvještavanje

i Direktivom poduzetnici i dalje zadržavaju pravo

izvještavanja samo onih informacija koje ne 

nanose štetu poslovnom položaju njihova

poduzeća. 

Prema st. 25. Direktive 2013/34/EU 



Zaključak

• Odredbe Direktive 2014/95/EU trebaju se ugraditi u hrvatski

računovodstveni sustav najkasnije do 6. prosinca 2016.

• Većina poduzetnika na koje se Direktiva odnosi posluje u više

država članica Europske unije.

• Direktivom poduzetnici i dalje zadržavaju pravo izvještavanja samo

onih informacija koje ne nanose štetu poslovnom položaju njihova

poduzeća. 

• Rastući trend i obvezu izvještavanja nefinancijskih informacija, 

uspješni hrvatski i svjetski poduzetnici već su uvrstili u svoju

poslovnu strategiju na način da nefinancijsko izvještavanje prestaje

biti samo nabrajanje okolišnih i društvenih aspekata poslovanja, a 

sve više postaje kvantifikacija, analiza i izvještavanje materijalnih

aspekata za poduzeće i njegove dionike.



Dodatne informacije

• GSSB sastanci – snimljeni i otvoreni za 

javnost

• Transposition workshops – savjetovanja 

Europske unije o izvještavanju

• UN Guiding Principles on Business and

Human Rights



O Institutu za društveno odgovorno 

poslovanje 

• Osnivači:

14 znanstvenika i uspješnih poslovnih mladih entuzijasta iz područja 
ekonomije – marketinga, odnosa s javnošću, ljudskih potencijala i 
računovodstva, zatim građevine i medicine

• Osnovna djelatnost:

Istraživačko-savjetodavni rad u području DOP-a

• Misija:

Usmjereni smo na razvoj društvene odgovornosti poduzeća i promociju
nefinancijskog izvještavanja kroz nezavisno istraživanje, savjetovanje i prikaz
dobrih praksi na području Republike Hrvatske.

• Usluge:

Savjetovanje na području (1) nefinancijskog izvještavanja, (2) oblikovanja 
održive poslovne strategije i (3) održive poslovne komunikacije

Stojimo Vam na raspolaganju!



Hvala na pažnji!


